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REGRAS DE OURO

PRODUTO

ORIENTAGAD

COLOCAR © PRODUTO NA GONDOLA DE AFERITIVOS E VERMUTES
COMO CAMPARI E LIDER DE CATEGORIA, DEVE TER MAIS FRENTES DO QUE
AS MARCAS CONCORREMTES

PRODUTO

ORIENTACAD

COLOCAR O FRODUTO NAGONDOLA DE LICORES .
POSICIOMAR AD LADO DE LICOR 43, COM O MESMO NUMEROC DE FRENTES DO
ITEM TRADICIOMAL

COLOCAR O FRODUTO NA GONDOLA DE APERITVOE E VERMUTER

POEICICNAR SERMFRE AD LADO DE CAMPARI, BENDO APEROL O 19 PRODUTO PO ICIZNADO
M4 PRATELEIRA E CAMPARI O Z¥ PRODUTO. IDEALMENTE DEVE TER A MEEMA QUANTIDADE
DEFRENTES DE CAMPARI

COLOCAR O PRODUTO N& GONDOLA DE WHISKEY

POSICIONAR AD LADO DE JACK DANIELS N*7 {ROTULD PRETS), COM 50% DO NUMERD DE
FRENTEE DEETE ITEM, NUNCA DEVE POSICIONAR MA PRATELEIRAABALND DE JACK
DAMIELE, BEMPRE PCRICIONAR A0 LADD DA PRATELEIRA OU UMA PRATELEIRA SCINA

- | - -

COLOCAR O PRODUTO MA GONDOLA DE VODKAS
POSITIVAR AQ LADO DE SMIRMOFF, COM PELO MEMOS 50°% DA QUANTIDADE

CE FRENTES DE SMIRNOFF

COLOCAR O PRODUTO AD LADO DE CAMPARI
CASD HAJA UM ESPACC DEDICADO PARANEGRON| PRONTO, COLCCAR O
PRODUTO TAMBEM NESTE ESPAGD

[ el o

COLOGAR O FRODUTO NA GONDOLA DE GACHAGAS
POSICIONAR AD LADD DA CACHAGA MAIE PREMIUMICARA DA LCJA. O FOCO PRINCIPAL E

AMARCA SELETA
AJUBTAR O PORICKONAMENTD DE ACORDD COM AE MARCAS PREMIUM REGIONAIS

COLOCAR O FRODUTO MA GONDOLA DE CACHACAS AD LADD DE SAGATIBA
CRISTALIMNA

COLOCAR O FRODUTO MA GONDOLA DE AFERITIVOS E VERMUTES
COLOCAR MA PRATELEIRA ABAIXD DE CAMPARI

W (D = | =

COLOCAR O FRODUTO NAGONDOLA DE GINS
POSICIOMAR AQ LADD DE TANGUERAY

= | -

COLOCAR O PRODUTO NA GONDOLA DE BEBIDA MISTA OU CONHAQUE
POPULAR _

COMO DREHER E LIDER DE CATEGORIA, DEVE POSSUIR MAIS FRENTES DO
QUE AS MARCAS CONCORRENTES

* i o

ATIVAR ANEXADD JUNTO AAFEROL EM AFERITIVOS.
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Ntmero de frentes obrigatério por produto

2

BAIRRO SUPERMERCADO HIPERMERCADO
APEROL 3 . L - 5
BULLDOG 2 3
CAMPARI 4 5
CYNAR 2 3
DREHER 4 5
DRURYS
FRANGELICO
NEGRONI
OLD EIGHT
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SAGATIBA CRISTALIMNA
SAGATIBA RABO DE GALO
SKYY

WILD TURKEY

/SIS S
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CHECKOUTS SUPERMERCADO
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10-19
CHECKOUTS HIPERMERCADO
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Ponto Diamante

O nivel dos olhos e das mdos sdo as regioes mais =
i Estar no ponto diamante pode aumentar as vendas
estratégicas de um ponto de venda. om 3t 50%

E onde o shopper mais olha e interage, enquanto as
extremidades inferiores recebem menos atengdo.

i
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Posicionar o produto nestas regides com
inteligéncia, melhora a experiéncia e aumenta
as vendas/taxa de conversdo.

-7

—u

g Maximiza o visibilidade e o percepgdo de
© valar. E o ponte focal primario, ideal para
e produtos Premium, lenfamentas e parg
estimular ¢ venda por impulso e desejo
Focilite o acesso fisico € o ergonomio. £ a

- L Jiadl .
are@ de maior conversao motera, ideal parg
L 4 produtos de alte giro, lderes de volume e
itens de reposicdo frequente.
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OFF TRADE

Exposicao Blocada

BLOCAR o produto € organizar as prateleiras de forma eficaz,
agrupando todas as garrafas da mesma marca para formar um
"mure" visual, em vez de deixa-las dispersas.

4 motivos do porque brigar por isso em loja:

« Atragdo Visual: Organizar produtos por cor, como SKYY azuis e Aperol
laranjas, cria um "farol" que chama a atengdo do cliente.

« Autoridade: Produtos organizados transmitem lideranca e confianca; um
bloco grande sugere que a marca € forte e popular.

« Agilidade para o Cliente: Agrupar produtos facilita a localizagdo, evitando
gue o cliente desista ou opte por concorrentes mais acessiveis.

» Defesa de Marca: Um bloco sdlido protege seu espaco, dificultando que
concorrentes desloquem seus produtos.
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OFF TRADE

APErolL CAMPARI CAMPARI
SPAGHELT GARIBALDI = NEgroNI
SPRItz TONIC 9 SPRItz
+ EXECUTE JUNTO + EXECUTE JUNTO « EXECUTE JUNTO « EXECUTE JUNTO « EXECUTE JUNTO + EXECUTE JUNTO
COM EsPUMANTE CERVEJA LAGER LEYE COM sUCO DE COM LATAs DE, COM BULLDOG E COM EsPUMANTE
E AGLIA COM GAs LARANJA SCHWEPPEs TONICA VERMUTE ROssO PROSECCO E AGUA
COM GAs
! . ’ -
EsPUMANTE ! 3 e ' [ i ' 13 = 8  ePumenTE
T | i V| e
AT e "P'-.i ‘ " : - . NALDJA oo HALOM
109 80% 10% 85%0 15%%0 80% 1070 10% 80% 10% 10%

CAIPIroSkA MOSCOW CArAJILLO
Sky CItRUS ro i SAGACItRUS IINSTINTW  TriTANG

+ 50ml DE sKYY EXECUTE JUNTO COM

- SCHWEPPES CITRUS LIMOEs OU EXEUTE COM » EXECUTE ANTO (CM " e SRITO » EXECUTE JUNTO
REFRIGERANTE DE sCHWEPPES GINGER SCHWEPPEs CITRUs COM LIMOES COM CAFEsS

LIMAD
]
"\1 CAFE
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80% 20% 70% 30% UﬂLEECDILSEl!]-A‘fS DE 90% 10%




OFF TRADE

APErolL CAMPARI SAGATIBA
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EXECUTE JUNTO COM: EXECUTE JUNTO COM: EXECUTE JUNTO COM:

72 BN

QUEIJOS . BATATAFRITA TENSP/  ITENSP/ ITEN ITENS P/
specials  PEXES  ConGELADA CHURRASCO FEIJOADA [ RUTAS CHURRASCO FEJOADA [ RUTAS CHURRASCO FEDADA [ RUTAS

CYNAR FrANGELICO BULLDOG WILD TUrKEY

) |}
B 2

EXECUTE JUNTO COM: EXECUTE JUNTO COM: EXECUTE JUNTO COM: EXECUTE JUNTO COM:
;g CHOCOLATE  QUELIOS CARNES QUELIOS CARMES
P/ TTENSP/  gyacks ESPECIAIS NOBRES  'EXES  pepECials NOBRES

CHURRASCO  FELIOADA
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A partir de agora, nossa execugdo ganha um novo nivel. Além da gdndola, serd classificada como ponto extra, o
Espago Frio.

O objetivo é colocar Campari e/ou Aperol na geladeira. Sobemos gue nido € uma tarefa fdcil, mas é onde
transformamos intengdo de compra em consumo imediato.

PORQUE FUNCIONA?

A geladeira ndo € apenas um lugar de armazenamento, é uma vitrine de conveniéncia. Para aperitivas como
Campari e Aperol é um movimento tdtico de alto valor, pois ataca diretamente a ocasido de consumo imediato.

SREJ:E;E?PARA CROSS-COOLER

r 0 shopper de destilados quer praticidade. Ao
r encontrar o produto gelado, elimnamos a espera

Estar no frio coloca nossas marcas a0 lado dos
mixers (tinica, espumante e agua com gas).
dele ter que apuardar o produto gelar para
CONSUMIr.

Facilitamos a vida do cliente: ele pega tudo em
urm 50 lugar,
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COMO CONQUISTAR?

nicas e e :t.-'-h'.’.’f-.?.’.'fﬁ'r que | id estdo fI{iILIJ E venda

odos gumentam o Lq‘u':‘['.l' das suas td

ARGUMENTO
(GERENTEOU » » efe, o Aperol e o Campari gelados au
' antida e aumento do ticket médio da sua loja.”

ENCARREGADO)

o para a

i}. Foco em "Prova Social e Escassez”
Z e 0 desejo de pertencimento,

ON 4> Océrepro alidag
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fazendo com ¢ ,ue ] gre.*r: te

Deixe sormente o produto. Evite

- = R . o ey e ey A - '} oo e . - = - —
Busque espacos proximos Produtos priorrtanos. A geladeira € um espaco altamente
S 1 c ! 510 > &, P PR R - P -
disputado. Wosso oDfeTrvg € arerece aiivar gargaiciras au gua f quer outro
I S - =
tipo de MPDV gue ndo seja
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daguas tonicas. E ali gue o 2
nosso publico estd 5
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conveniéncia, ative de 2 a
se houver grande retorno, o Gerente fe

acionara para ampliar os espagos

preparado para este tipo de

ambiente.
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REGRAS DE OURO

DIRECIONAL

DIRECIONAL

DEVE SER ATIVADS SEMPRE EM TODAS AS E ATIE SEMPRE A0 LADO DE APEROL
GARRAFAS SEM EXCEGAD o COMO PARTE DE CROSS-
Eee gk POSICIONE ACIMA DO ROTULO PARA GUE NAD S f.r MERCHANDISING, SUSERINDD O
HAJA SOBREPCSICED DO NOME DO PRODUTO. ﬁ DRINK
“

PRICRIDADE TOTAL FARA AT 'fhl;.lu:l EM FONTGE PRICRIDADE PARSA LOJAE GNDE O
EXTRAS PRODUTO E GONFINADO, POEICIONEDE 2

PACKS EVITE ATIVA-LOE NOS PONTOE MATURAIR EEM CARTUCHO A 3 CARTUCHOE MO PONTO NATURAL
LCUAS QUE EETEJ OCORRENDCO TRCCA DE ENQUANTS O PRODUTC ORIGIMAL FICHA
ERIMDES. MO CONFINADO.
ABRA AS CAIXAS DO PRODUTO E ATIVE ]
DIRETAMENTE ACIMA DO MATERIAL MONTADO. PRIDRZE A ATIACAD MAS PONTAS

DISPLAY DE UTILIZE © DISPLAY COMO FORMA DE CANTONEIRA DE GONDOLA

CHAD CATALISADOR DE VOLUME, FOI PROJETO PARA,

SELL-OUT E INCREMENTO DE VOLUME.
MEDIANTE NEGOCIACSES

ATIVE PRIORITARIAMENTE NOS PONTOS MEPLAY DE CHAD COMERCIAIS, APOS 1580, ATIVE EM
EXTRAS. PERSOMALIZADD ESPAGOS DE ALTO FLLING MA LOWA,
POSICIONE SEMPRE DE MANEIRA COMO ENTRADA E MEID CORREDOR.

CUBD COMPLEMENTAR E COESA MA EXECUGED, 2EM
QUANTICADES EXAGERADAS PARA NAD
POLLIR O VISUAL.
ATIVE SEMPRE JUNTO A POSIGAD ATURL DO

REGLUA DE FRODUTED, DE PREFERENCLS SEMPRE NA
cONDOLA ALTURA DOS OLHOS
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PRECO PRECO PRECO PRECO

PRODUTO RECOMENDADO PROMOCIONADO PRODUTO RECOMEMNDADO PROMOCIONADO
R$ 55,90 R$ 50,31 é RS 159,90 RS 143,917
IMPORTANTE ’
RS 68,90 RS 62,01 ' RS 147,90 RS 133,11
.
ﬂ RS 62,90 RS 56,61 ‘ RS 157,90 RS 142,11
ﬁ RS 32,50 RS 29,25 é RS 179,90 RS 161,97
=
i R$ 36,70 R$ 33,03 é R$ 30,90 RS 27.81
" 4
e RS 32,90 RS 29,61 e RS 20,90 RS 18,81



EXEMPLOS:
PONTOS EXTRAS E EXECUCOES




OFF TRADE

[T

| |

R

Y SKY Sk Sk

TR T p——

Y 5§
ApEROL

7

SAMP = Grazh AN CAMPARI




OFF TRADE

APERTVg

=00 5, v




OFF TRADE

CAHPA CRFpRE
L

[T

E

CAMPARI CAMPARI




OFF TRADE

CAMPAR 1 CApay 1 Canpagy
i




OFF TRADE

§1 CAMPARL  §T/CAWPARI  §7 CAMPANI  §7 CAMPARI  § CAMPARI  §] CAMPARI ) CAMPARI
{ H ]

il | -
_‘_[T




OFF TRADE

,. ™ .
NAO EXISTENEGRONI | ( -
; EXPLOREA =
SEM.CAMPARI i VERSATILIDADE
| DE CAMPARI
2 @ | —
NAO EXISTE ESOUENTA a

SEM NEGRONI 4 ' g

CAMPARL  CAMPARL CAMPARI  CAMPARL  CAMPARI

— GANHE = GANHE GANHE = GANHE

CAMPR RHPR CAMP! [AMPAI
A [ |
CAMPA AMPA e

-._i_nlﬂ_ | oudn




OFF TRADE

nal
sulta

LI




OFF TRADE

CAMPARL
CAMPARL
CAMPARIL




o —— s et

OFF TRADE




OFF TRADE




OFF TRADE

.mav@

AN AT

y B q..;ﬁ.
i &b uu\ :
wdl b

1&.. \mh

- | ~ \\h 111
= e ;i..
© PVAWYD | ,n

_._ __‘W VIEW ,? g




WILDTURE‘EY

BouRBON

wupmeter  WILD TURKEY

BOURBON
T




OFF TRADE

£S5

J e

1 i ¢

AT e g

2 o~k e (DS
; SRR A

iy

'
Al

BT | ]
L7 .Tﬁ.ﬁ = 1)
(9 R

L o

.
Mlacagy )

o % viLNOW - -

i ;
A-h_ﬁr.. ;




03384 3 ,
Q.n.smzon_ E
o N

[

Lyl o .\'
e e
‘ @ E

JE
JE
JE

Ew .ﬂ

.y
1)

OFF TRADE




OFF TRADE




vy o GEEEN )
3 ©.EGEN | T

A. WY
. |
\

.l

=1
5
4
|
[ -

OFF TRADE




OFF TRADE

2 “ | (mpmsi [JAHPAR! CRMPAR! | CAMPAR! C“—';‘lk
A | (RMPAR! (AMpAR! | N = | | == AMPAR




FOTO DE EXCELENCIA

Para fechar com chave ouro com a nossa execu¢ao, precisamos gerar
visibilidade, segue abaixo o modelo a ser praticado ao postar sua foto no
grupo oficial:

EXEMPLO DE DESCRICAO
REDE - Supermercados BH
LOJA - Santa Terezinha
ENDERECO -

CNPJ -

PROMOTOR(A) -
COORDENADOR(A) MERCHAN -
SUPERVISOR(A) VENDAS -




AGORA E COM VOCE,
O CEU E O LIMITE !

SOMOS TODOS
CAMPARISTAS
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